
محاضرات إدارة الأسعار



جازيةشيب تقديم الأستاذة 

وأستاذة محاضرة في التسيير الدولي للمؤسسات 

التسويق الدولي

لغة انجليزية ومنهجية 

تلمسانبلقايدجامعة أبو بكر 

يرعلوم التسيوكلية العلوم الاقتصادية التجارية 

قسم العلوم التجارية













































تحديد طرق التسعير

التسعير على أساس التكلفة و الربح

التسعير على أساس الطلب

التسعير على أساس نقطة التعادل و الأرباح

التسعير على أساس السوق و المنافسة

التسعير على أساس المنفعة المدركة



التسعير على أساس التكلفة و الربح

هامش الربح+ التكاليف الفعلية = السعر

تكاليف أخرى+ تكاليف الإنتاج =  التكاليف الفعلية 



مثال تطبيقي

مؤسسة لصناعة الأثاث تريد تسعير احد الأسرة اعتمادا على  

50إذا علمت أن تكلفة السرير الواحد تبلغ . التكلفة و الربح

35حدد نسبة هامش الربح عند  %

دج15ثم حدد هامش الربح بمقدار









مثال تطبيقي

و أن سعر        5400000بفرض أن التكلفة الثابتة تساوي 

التكلفة المتغيرة للوحدة هيو38الوحدة الواحدة من المنتج 
حجم التعادلماهو. 7








