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Texte

La sociologie de la communication est I'¢tude et l'analyse des
processus de transmission des messages dans un contexte économigque,
culturel et social. C'est-a-dire que la sociologie de la communication
examine les messages mediatigues et leurs effets sur les groupes sociaux
et le comportement individuel. Les messages sont donnes et recus en

langage verbal, écrit, non verbal, graphigue et méme symbolique.

La maniére dont les informations sont transmises entre individus et
entre institutions est classée en :
Communication massive : Il essaie de couvrir le plus de personnes
possibles, ce qui est unilatéral, impersonnel, indirect et public.
La communication interpersonnelle: Bilatérale, directe et genéralement
privé. Dans les deux cas, elle est analysée par les effets qu'elle a sur la
société.
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