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تستهدف المادة المفاهيم الاساسية للتسويق و التطبيقات المختلفة المرتبطة به كأحد الوظائف الهامة في المؤسسة بالتطرق لمختلف  

 انواع التسويق بصفة عامة .
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 بعد دراسة مقياس "اقتصاد المؤسسة" في السداسي الثاني من السنة الاولى يمكن للطالب ان يكون ملما بمجموعة من المفاهيم:

ماهية المؤسسة-  

ماهية بيئة المؤسسة-  

معرفة وضائف المؤسسة-  

وضائف الادارة في المؤسسة-  
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1-service marketing 

2-digital marketing 

3-bank marketing 

4-health marketing 

5-tourism marketing 

6-social marketing 

7-green marketing 

8-political marketing 

9-intternational marketing 

 

 

 


