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Créer une 6wtrepr£se




1. Introduction

Créer votre propre entreprise, c’est vraiment une aventure magnifique. Ce
n’est pas simple et ne s’'improvise pas, mais cela vous apportera beaucoup de
satisfaction. Pourquoi ? Eh bien, parce que vous créez vous-méme tous les

éléments de votre projet.






Compétence proauit:

Cest tout ce qui concerne votre produit ou service. Par
exemple, si vous voulez ouvrir un restaurant qui propose
une cuisine végetarienne, il faut maitriser (le menu,
lorganisation en cuisine, le materiel, les fournisseurs).

Compétence interne-gestion :

Créer une entreprise, cela passe par des chiffres (iLy a de
largent qui entre et qui sort). Il y a aussi la fiscalité et la
comptabilité, ce qui demande de travailler avec des
partenaires comme un comptable et un juriste. Tout cela
fait partie des competences en gestion.

Compétence externe -gestion .
C'est la compétence de communication qui permet de
porter e message, de vendre et de trouver des clients.
Cette étape est indispensable.



. Introduction a la durabilité.

. L’étude de marche.

. Validation et test.

. Le BMC- Business Model Canvas.

. Le plan financier.




A. Introduction a la durabilité:

Que ce soit parce gu’on veut sauver la planete par conviction personnelle
ou pour des raisons stratégiques, toutes les entreprises vont devoir
s‘engager vers la durabilité. Elles doivent le faire parce que leurs clients

I’exigent et parce que les lois internationales I'imposent. Pour cela, il faut
d’abord :

Gouvernance

Social

Environnement



B. L’étude de marché

4. questiows 0 VoUSs poser?

Votre marché (acteurs, tenoances, chiffres, régles ).
Vos clients,
VoS concurrents,

Ou vendez vous (votre positionnement)

g.”’




o A fin de répondre 0 ces questions:

1, Recherche en ligne

2, Participation & des folres et salons
3. Consultation d’experts

4. Btude quantitative

5. Btuole qualitative

Conclusion: Ew combinant ces odifférentes
méthodles, vous pourrez  obtemir uwne  vue
d'ensemble complete et nuancée du marché, ce qui
vous atdera o prendre des décisions éelairées pour
votre projet.




C. Validation et test.
= validations:

@ Faisabilité

“ Déstrabilité (des vrais clients) VALIDATION

o Rentabilité (sur L'année)
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Pour mener i bien un Proiet, L'étape de test est cruciale. Voicl
Les principales étapes o sulvre Lovs de La phase de test dawns La
création o’un Prqjet :

1. Prépamtiow du test

‘Définlr Les objectifs 4, Analyse des résultats
stlaborer umn scénavio de test *evaluer Les données

2. Stlection des participants *Tirer des conclusions .
*Cholsly Les testeurs 5. tération

*lnformer Les participants *Apporter des modifleations
2, Réalisation olu test *Tester 0 mowveau st
Condulre Le test NECESSALIE

*Encourager Les retours
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D. Le BMC- Business Model Canvas

Proposition de valeur Proposition de valeur
Canaux Relations avec les clients
Relations avec les clients
Activités clés
Ressources cles Sources de revenus
Structure des codits :

17



E. Le plan financier

1. Besoins de financement
2. Sources de financement
3. Previsions financieres
4. Analyse de rentabilité
5. Risques financiers
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FINANCEMENT



MERCI POUR VOTRE
ATTENTION
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