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 تمهيد
تعد نظرية السعر من أىم النظريات الاقتصادية، فمن خلببؽا يتم برديد سلوك كافة الوحدات 

فالسعر ىو الدافع و المحرك الأساسي لسلوك كل من . الاقتصادية سواء على ابؼستوى المحلي أو الدوفِ
كذلك عن . البائع و ابؼشتًي و ابؼستهلك و ابؼنتج و ابؼدخر و ابؼستثمر و أصحاب عناصر الإنتاج

. يتحقق التبادل بتُ الفروع الإنتاجية و بو الموارد المتاحةطريق السعر يتم بزصيص و توزيع بـتلف 

 بأشكالو ابؼختلفة، حيث تتلبقى قوى السوقو أن السعر يتكوّن أو يتشكل في مكان واحد ىو 

أي بتُ البائع و ابؼشتًي أو ابؼنتج و ابؼستهلك في بؿاولة للتوفيق أو الوصول إفُ  العرض و الطلب

: و يتوقف التوازن على. بنقطة التوازننقطة الالتقاء أو يطلق عليو 

  ُبغاجاتو ابؼتعددة بأقل سعر أي تحقيق أقصى إشباع ممكنسلوك ابؼستهلك الذي يسعى إف 

 .(التضحية)سعر و ال(الإشباع)المنفعةعن طريق ابؼوازنة بتُ 

  ُسلوك ابؼنتج الذي يسعى إفُ برقيق أقصى ربح بفكن في مقابل التقليل من حجم نفقاتو إف

 .(الإيراد) و (التكلفة)بتُ أقصى حدّ بفكن، أي عن طريق بتُ ابؼوازنة 

  حالة السوق الذي يتم فيو التلبقي بتُ ابؼستهلك و ابؼنتج و دوره في بؿاولة التوفيق بتُ الرغبات
 قد يتبادل و من ىنا بيكن أن نطرح سؤالا مهما و ىو ما ابؼقصود بالسوق؟   .ابؼتناقضة لكل منهما

تلتقي فيو قرارات البائعيـــن و ابؼشتًين بشأن إفُ أذىان كثتَ الناس أن السوق ىو ذلك ابؼكان الذي 

لكن بتطوّر وسائل الاتصالات، أصبح .  لوجووجها بؿدد في مكان جغرافي تبادل السلع و ابػدمات
 . 65للسوق لا يتقيد بدكان معتُ
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: المفهوم الاقتصادي للسوق (1
 بتُ البائعتُ و ابؼشتًين الذين بؾموعة العلبقات ابؼتبادلةالسوق وفقا للمفهوم الاقتصادي ابغديث ىو 

. ةددتتلبقى رغباتهم في تبادل سلعة أو خدمة معينة، أو لعنصر من عناصر الإنتاج في فتًة زمنية مح
وليس بالضرورة أن يكون ىناك مكان يلتقي البائع وابؼشتًي فيو وجو لوجو، فالاتصال بتُ البائع 

التجارة  )وابؼشتًي قد يكون من خلبل ابؽاتف أو الفاكس أو عن طريق البريد أو الانتًنت
 أصبح و بالتافِ. 66، يتحقق من ذلك أن بووز ابؼشتًي السلعة ويقبض البائع الثمن(الالكتًونية

 السوق بأنو آلية عمل يتفاعل من برديدكما بيكن  .مفهوم السوق لا يقتصر على ابغيز ابعغرافي
 .خلببؽا البائعون و ابؼشتًون لتقرير سعر و كمية سلعة أو خدمة

 تنظيم السوق في النظام الرأسمالي و تعدد نماذجو (2
 الصفقات بتُ البائعتُ و ابؼشتًين، حيث يتبادلون فيما بينهم السلع و  بـتلفتتم في السوق

أما كيف .  ابػدمـات، و أن التعامل يكون على أساس أسعارا تتحدد في السوق بطريقة أو أخرى

تتحدد الأسعار فأمر بىتلف باختلبف التنظيم القائم للسوق، فالأسواق بزتلف من حيث الطريقة 

و . التي يتحدد بها السعر، و مدى سلطة البائع أو ابؼشتًي في التأثتَ في السعر ارتفاعا أو ابلفاضـــا
يرجع ىذا الاختلبف إفُ مدى التنافس الذي يواجهو كل من البائعتُ و ابؼشتًين، أو ما يتمتع بو 

.  67كل من ابعانبتُ من عنصر ابؼنافسة و عنصر الاحتكار

 :أشكال السوق (1

 و من حيث الطريقة التي يتحدد بها السعر من جهة من بزتلف الأسواقكما تم الإشارة إليو سابقا 
عدّة و من ثمّ لا توجد سوق واحدة بل . سلطة كل من البائع و ابؼشتًي في برديد السعرجهة أخرى 
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سوق  و  سوق المنافسة الكاملة :للسوق أربع أشكال .أسواق بزتلف في ىيكلها أو بنيتها

. سوق احتكار القلة و سوق الاحتكار التام و ةـــالمنافسة الاحتكاري

:  سوق المنافسة الكاملة (1.2
يتميز ىذا النوع من السوق بشروط خاصة إذا اجتمعت كلها تّم تسميتو بسوق ابؼنافسة الكاملة أىم 

 .ىذه الشروط

 .أولاً تجانس السلع المنتجة -

 .ثانياً كثرة عدد البائعين و المشترين -

 .ثالثاً حرية الدخول والخروج من و إلى السوق  -

 .رابعاً المعرفة التامة بأحوال السوق من قبل البائعين و المشترين  -

 السلع المنتجة متجانسة: 

 ما على الأخر لانعدام نْتِج و يقصد من ذلك أن ابؼشتًين لا يوجد لديهم تفضيل بؼنتجات مُ 

 أي كل وحدة ،سلع تتوافق في خصائصها ومواصفتها بشكل كامل. الاختلبفات بتُ تلك ابؼنتجات

و  (ب) نتج يساوي ما ينتجو افَ من القمح(أ) نْتِج بدعتٌ أن ما ينتجو افَُ .منتجة تشبو الوحدة الأخرى
و أن ابؼشتًي سوف ينظر إفُ بصيع الباعة على حدّ سواء و لا يهتم ببائع . 68(ج) نتجيساوي افَ

أي زيادة في  و ىذا يعتٍ أن البائعون يبيعون بالسعر السائد في السوق، لأن  .معتُ عند عملية الشراء
 .السعر سوف يقابل بانعدام الطلب

 تعدد البائعين و المشترين: 
تأثتَ أي بائع أو  و مقياس العدد أو الكثرة بيكن التوصل إليو بأنو يصل إفُ ابغد الذي ينعدم فيو 

 من بسثل إلا جزءا بسيطا جدا، فمشتًيات كل مستهلك أو مبيعات كل منتج لا مشتًي بدفرده
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 لا تؤثر على السعر السائد في ىالتافِ فإن قراراتهم كل على حدب و ،الكمية التي يتم التعامل بها

، أي بدعتٌ في ظل توفر ىذا الشرط فإن السعر أو الثمن ثابت السوق بفا ينتج عنو وجود سعر واحد
   69.لا يتغتَ و لا يتأثر بحجم الكمية ابؼطلوبة من ابؼستهلك الفرد أو الكمية ابؼعروضة من ابؼنتج الفرد

 حرية الدخول و الخروج من و إلى السوق 
 ويقصد بو عدم وجود أي عوائق أو قيود برول بتُ من يريد الدخول مع زمرة ابؼنتجتُ بؽذه السلعة و 
أيضاً أن لا تكون ىناك قيود برول بتُ من أراد أن يصفي مشروعو وبىرج من السوق لابد أن تكون 

 .ىذه ابغرية مكفولة

 المعرفة التامة لأحوال السوق من قبل الباعة والمشترين 

 فيشتًط أن يكون الباعة وابؼشتًين على حد سواء مطلعتُ بأحوال السوق أي على علم بدا بهري في 
 و على علم بكل الأمور التي بؽا تأثتَ مباشر أو غتَ تغتَات بالكميات ابؼعروضة وابؼطلوبةالسوق من 

. إن ىذه شروط ربدا يستحيل أن توجد في حياة الواقع. مباشر بالسعر

 :سوق المنافسة الاحتكارية (2.2

فسلع  وىذه السوق ىي أكثر الأسواق شيوعاً ولا تتوافر فيها كثير من شروط المنافسة الكاملة،
 ولا بيكن أن توصف بأنها بديلبً تاماً لبعضها متشابهة و لكن غير متجانسةفي السوق الاحتكارية 

و بييز ابؼنتجون سلعتهم عن السلع الأخرى . البعض، أي أن ىناك اختلبفا في السلع التي يتم انتاجها
و ليس لان ــة و الإعــأي التًكيز على الدعاي. إما باللون أو الرائحة أو التغليف أو العلبمة التجارية

. السعرعلى 

الذي ينتج و يبيع فيو بائع واحد فقط، كشركة الغــاز و ىو سوق :  سوق الاحتكار التام (3.2

 .الكهرباء
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 :سوق احتكار القلة (3.3

 عن بعضها تصرفاتهم غتَ مستقلةيتميز ىذا السوق بأن عدد البائعتُ قليل بالدرجة التي بذعل 

 يتميز بوجد عدد قليل . كل منتج يأخذ في اعتباره سياسات ابؼنتجتُ الآخرينالبعض، أي بدعتٌ أن 

 و  يتّسم أيضا بتأثر كل مُنتج أو بائع بالسياسة التسعتَية للآخرين، فإذا قام ،و ابؼنتجتُأمن البائعتُ 

نتجو، 
ُ
أحد ابؼنتجتُ بدحاولة لزيادة حصتو في السوق عن طريق بزفيض السعر أو عن طريق الدعاية بؼ

و تعتبر ابؼواد . وقــ للمحافظة على نصيبهم في السالآخرينفإنو يتوقع رد فعل كبتَ من قبل ابؼنتجتُ 

فإنو يؤثر بتأكيد على بقية ابؼنتجتُ في .  الأولية التي تدخل في الصناعات من أىم ىذه السلع
ة و التسعتَية ـوقد يلجأ ابؼنتجتُ في ىذا السوق إفُ تنسيق سياساتهم الإنتاجي. (قلة ابؼنافسة)السوق

. مثل منظمة أوبك

 :وظائف السوق (2

 للسوق وظيفتان أساسيتان و بنا برديد أسعار السلع وابػدمات والثاني بزصيص ابؼوارد الاقتصادية

بتُ الاستخدامات ابؼختلفة، فالسوق بودد أسعار السلع وابػدمات بدعتٌ أنها تتفاعل قوى العرض 
والطلب فالسلع التي يتوجو الناس إفُ شرائها ترتفع أسعارىا إلا إذا استجاب ابؼنتجتُ بؽذا الطلب 

وىكذا تتجاذب .  فإذا توفرت السلعة بشكل كبتَ تعود أسعارىا للببلفاض.وأنتجوا ابؼزيد من السلع
ص ابؼوارد الاقتصادية بتُ يمن وظائف السوق أنها بزص  .الطلب حتى تتحدد الأسعار قوى العرض و

، فالسلع التي يزيد الطلب ىاالاستخدامات ابؼختلفة فسلع التي يزيد الطلب عليها يتم توجيو ابؼزيد من

 .عليها يزداد توظيف موارد الاقتصادية من عمل و رأس ابؼال وموارد طبيعية في إنتاج ىذه السلع
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قوى السوق  (3
عند برليل الأسواق للوصول إفُ برديد الأسعار و الكميات ابؼتبادلة فإننا ندرس قوتتُ مؤثرتتُ في 

 70.قوة ابؼشتًين بفثلة في الطلب على السلعة، و القوة ابؼنتجتُ بفثلة في عرض السلعة: السوق، بنا
  :تعريف الطلب

 . فتًة زمنية بؿددةفيىي كمية السلع التي يرغب ابؼشتًون شرائها عند بـتلف الأسعار 

القانون العام للطلب 
 ىذا .ثابتة الأخرى عواملكلما ابلفض سعر سلعة كلما زادت الكمية ابؼطلوبة منها مع افتًاض بقاء ال

القانون يوضح لنا طبيعة العلبقة بتُ السعر والكمية ابؼطلوبة فالعلبقة ىي عكسية، و لا تكون ىذه 

والعوامل الأخرى نسميها ظروف . العلبقة سليمة و صحيحة إلا إذا ظلت العوامل الأخرى ثابتة
 إن العلبقة العكسية بيكن أن بذد بؽا تطبيق على بصيع السلع و ابػدمات و كذلك أسعار ،الطلب

. عناصر الانتاج، و لكونها اتصفت بصفة التعميم لذا أصبحت قانونا

: التمدد و الانكماش في الطلب
بسدد و الانكماش ىو التغتَ في الكمية ابؼطلوبة، و ىذا يعتٍ الانتقال من نقطة إفُ اخرى على نفس 

. ابؼنحتٌ الطلب، ىذا الانتقال من نقطة إفُ أخرى نتيجة التغتَ في السعر

 
 

  :محددات الطلب
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يتوقف الطلب في السوق على السعر، لكن ىل ىناك عوامل أخرى تأثر في الكمية ابؼطلوبة؟ 

 دخل المستهلك : 
من الواقع أن العلبقة التي تربط بتُ الكمية ابؼطلوبة من سلعة ما و دخل ابؼستهلك ىي علبقة طردية، 

 و علبقتو بالسلع العادية و السلع  .كلما زاد دخل ابؼستهلك كلما زادت الكمية ابؼطلوبة من السلعة

، يؤثر الدخل على الطلب السلع، لكن بهب أن نعرف نوعية السلع، ىل ىي عادية الدنيا أو الرديئة

فلو زاد دخل ابؼستهلك، يزيد الطلب على السلع العادية فهناك علبقة . أو رديئة، طبعا ىناك فرق

. طردية، و ينخفض الطلب على السلع الرديئة، فهناك علبقة عكسية

 أذواق المستهلكين:  
و يتم ذلك عن طريق .  يلعب ذوق ابؼستهلكتُ دورا كبتَا في برديد الكميات ابؼطلوبة من سلعة معينة

 .تأثتَ الدعاية و الإعلبن

 توقعات المستهلكين: 

 . إذا توقع ابؼستهلكتُ زيادة أسعار سلعة معينة مثلب بعد شهر يزيد الطلب عليها حاليا

يؤدي ارتفاع السلعة . ، ستغتَ الطلببديلة أو مكملة التي قد تكون أسعار السلع الأخرى

البديلة إفُ ارتفاع السلعة الأصلية، لو زاد سعر القهوة، يزيد الطلب على الشاي، على اعتبار أن 

أما السلع ابؼكملة، فارتفاع سعر السكر  .أي أن ىناك علبقة طردية. القهوة و الشاي سلعتان بديلتان
. يقل الطلب على الشاي، لأنهما مكملتان، أي أن ىناك علبقة عكسية
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في الواقع زيادة عدد ابؼشتًين تعتٍ أن ىناك ابؼزيد من الكميات ابؼطلوبة بيكن شرائها عند بـتلف 

 نقص في الطلب فينتقل منحتٌ .الأسعار، و بالتافِ فإن الطلب يزيد فينتقل منحتٌ الطلب إفُ اليمتُ

الطلب إفُ جهة اليسار 

 
فهذا الانتقال في منحتٌ الطلب بيينا ويسارا زيادة ونقصا لا يتحقق إلا بوجود تغتَات في ظروف 

 .الطلب التي ىي عدد ابؼشتًين والدخل والذوق وأسعار السلع الأخرى

 :تعريف العرض
 . ىو كمية السلع التي يرغب البائعون بيعها عند بـتلف الأسعار

: القانون العام للعرض
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فيما يتعلق بالسعر فإن العلبقة بتُ السعر والكمية ابؼعروضة ىي علبقة طرديو بدعتٌ أنو إذا زاد السعر 

و لا تكون ىذه العلبقة سليمة و . تزيد الكمية ابؼعروضة وإذا ابلفض السعر تنخفض الكمية ابؼعروضة
 .و العوامل الأخرى نسميها ظروف العرض. صحيحة إلا إذا ظلت العوامل الأخرى ثابتة

 

 
النظام الضريبي : 

 فقد تكون الإجراءات التي ،النظام الضريبي بودد توجهات العرض ويؤثر على ابؼعروض من السلعة
تتخذىا الدولة تؤدي إفُ حفز الإنتاج وبالتافِ يزيد ابؼعروض من السلعة، و قد تكون إجراءات الدولة 
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 الإجراءات التي تتخذىا .خلبف ذلك بدعتٌ أنها تؤثر على ابؼعروض من الإنتاج سلباً فينقص العرض

 .أو فرض مزيد من الضرائب,  فيما يتعلق بزيادة الرسوم ابعمركية  :الدولة مثلب

 تكاليف عناصر الإنتاج 
أي من عناصر الإنتاج لو ، التنظيم العمل و رأس ابؼال و الأرض و: مر معنا أن عناصر الإنتاج ىي

 .كلفة استخدام في العملية الإنتاجية
 لتقنيةا  

التغتَ في التقنية سيؤدي بلب شك إفُ تغتَ منحتٌ العرض، والتحسن في التقنية يؤدي إفُ ارتفاع حجم 
. ابؼعروض من السلعة أي زيادة العرض

 الطقس 
عامل آخر من العوامل ىو والطقس أو التغتَات ابؼناخية وخاصة أن بعض الدول تشهد زيادة في 

أو تتعرض بعض البلدان إفُ , موسم الأمطار يسهم في ازدىار الزراعة وبمو المحاصيل الزراعية

ىي تسهم في نقص ابؼعروض من تلك السلع  و ,الفيضانات أو الأعاصتَ التي تدمر المحاصيل الزراعية
 .الزراعية

  توازن السوق

 تحديد نقطة التوازن

 عرفنا أن الطلب بيثل رغبة ابؼستهلكتُ والعرض بيثل رغبة البائعتُ، وتفاعل ىاتتُ الرغبتتُ معاً، أي 

تفاعل قوة العرض وقوة الطلب ينتج عنهما برديد الثمن الذي يتم بو تبادل السلعة فعلًب، وكذلك 
. كمية التوازنب التوازن، كما تسمى الكمية سعر بسعرويسمى ىذا ال. الكمية التي يتم تبادبؽا فعلبً 

نو إذا كانت الكمية ابؼطلوبة أكبر من الكمية ابؼعروضة يكون ىناك عجزاً وإذا كانت أوابػلبصة، 

الكمية ابؼعروضة أكبر من الكمية ابؼطلوبة يكون ىناك فائضاً وإذا تساوت الكمية ابؼطلوبة مع الكمية 
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 نقطة التقاطع بتُ ابؼنحنيتُ تسمح بتوضيح حالة التوازن، كما .ابؼعروضة يكون ىناك توازناً في السوق

بوصل تراضي بتُ ابؼنتجتُ و ابؼستهلكتُ لتبادل نفس  (60)ىو موضح في الشكل عند السعر 
. الكمية

 

 

 

 
 

 
 

 
 
 

 


