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Chapitre 11 : Les entreprises en réseaux 

 

1. Les formes de réseaux d’entreprises en Algérie 

En Algérie, les réseaux d’entreprises prennent des formes diverses, adaptées aux spécificités économiques, 

juridiques et technologiques du pays. Ces réseaux permettent aux entreprises, notamment aux PME, de 

mutualiser leurs ressources, compétences et savoir-faire pour renforcer leur compétitivité. 

• Les réseaux informatiques et technologiques : Avec le développement des technologies de 

l’information et de la communication, plusieurs entreprises algériennes se regroupent autour de 

réseaux informatiques performants (LAN, WAN, fibre optique, WiFi) pour optimiser leurs systèmes 

d’information, sécuriser leurs échanges et améliorer leur productivité. Des entreprises comme SITEL 

et SOSETEL proposent des solutions clés en main pour la conception, l’installation et la gestion de ces 

réseaux[1][2]. 

• Les réseaux commerciaux et industriels : Les entreprises algériennes s’organisent en réseaux de 

coopération commerciale ou industrielle, souvent sous forme de groupements d’intérêt économique 

(GIE) ou de partenariats contractuels. Ces réseaux facilitent les achats groupés, le partage de 

ressources logistiques, et la coordination des actions marketing, notamment dans les secteurs de 

l’agroalimentaire, de la mécanique ou de la chimie. 

• Les réseaux de franchise et de distribution : Bien que moins développés qu’en Europe, les réseaux 

de franchise commencent à émerger en Algérie, permettant aux franchisés d’exploiter des concepts 

commerciaux éprouvés tout en bénéficiant de l’appui du franchiseur. Par ailleurs, les chaînes 

volontaires et les réseaux de distribution associés sont utilisés pour renforcer la présence sur le marché 

local. 

• Les réseaux public-privé (PPP) : Dans le cadre du développement des infrastructures et des services 

publics, les PPP jouent un rôle croissant. Ces réseaux associent des entreprises publiques et privées 

pour la réalisation de projets d’envergure, notamment dans les télécommunications (Groupe Télécom 

Algérie et ses filiales), l’énergie et les transports[3]. 

• Les réseaux d’innovation et de recherche : Certaines entreprises algériennes collaborent avec des 

centres de recherche et des universités pour créer des réseaux d’innovation visant à développer des 

technologies adaptées au marché local, notamment dans les TIC, l’agriculture et l’industrie. 

2. Avantages des réseaux d’entreprises en Algérie 

• Renforcement de la compétitivité locale et internationale : Les réseaux permettent aux entreprises 

algériennes, souvent de taille moyenne ou petite, de gagner en puissance économique, d’accéder à 

des marchés plus larges et de mieux répondre aux exigences de la concurrence globale. 

• Mutualisation des ressources et réduction des coûts : En partageant les infrastructures (ex. 

réseaux informatiques, logistique), les compétences et les achats, les entreprises réduisent leurs coûts 

et améliorent leur rentabilité. 
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• Accès aux technologies et savoir-faire : Par exemple, les réseaux TIC proposés par des entreprises 

spécialisées comme SITEL permettent aux entreprises d’intégrer des solutions modernes (VoIP, 

systèmes d’information géographique, sécurité informatique), favorisant leur modernisation [1]. 

• Amélioration de la visibilité et de la crédibilité : Être membre d’un réseau reconnu facilite la 

négociation avec les partenaires, les banques et les clients, et renforce la confiance. 

• Soutien à l’innovation et à la formation : Les réseaux favorisent le partage des connaissances, la 

formation continue et la diffusion des bonnes pratiques. 

3. Inconvénients et défis des réseaux d’entreprises en Algérie 

• Complexité de la coordination : La gestion des réseaux, notamment entre entreprises de tailles et 

cultures différentes, peut être difficile et générer des conflits d’intérêts. L’absence parfois d’une 

gouvernance claire complique la prise de décision. 

• Cadre juridique encore perfectible : Le droit algérien encadre partiellement les réseaux, avec des 

lacunes notamment dans la réglementation des réseaux privés et des franchises, ce qui peut 

engendrer des incertitudes juridiques. 

• Risque de dépendance et perte d’autonomie : Certaines entreprises peuvent devenir trop 

dépendantes du réseau, limitant leur capacité d’innovation ou d’adaptation individuelle. 

• Coûts liés à l’adhésion et à la maintenance : La mise en place et la gestion des réseaux, notamment 

informatiques, nécessitent des investissements importants en matériel, formation et maintenance. 

• Risques liés à la sécurité informatique : Avec le développement des réseaux informatiques, les 

entreprises algériennes doivent faire face à des menaces croissantes en matière de cybersécurité, ce 

qui impose des efforts constants de protection et de mise à jour[1][2]. 

4. Conclusion 

Les réseaux d’entreprises représentent en Algérie un levier stratégique pour le développement économique, 

la modernisation et la compétitivité des entreprises, particulièrement dans un contexte de transition 

numérique et d’ouverture économique. Leur succès dépendra de l’amélioration du cadre juridique, de la 

formation des acteurs, et de la mise en place d’une gouvernance efficace et transparente. Le développement 

des réseaux TIC et des partenariats public-privé illustre déjà cette dynamique prometteuse. 

Cette analyse met en lumière les spécificités des réseaux d’entreprises en Algérie, en tenant compte des 

réalités économiques, technologiques et juridiques locales. 


