عرض المشروع (Pitch) في المقاولاتية والمؤسسة الناشئة
تمهيد
تُعد المقاولاتية مجالًا حيويًا يهدف إلى تحويل الأفكار إلى مشاريع قابلة للتطبيق، بينما تمثل المؤسسة الناشئة نموذجًا حديثًا يقوم على الابتكار والنمو السريع. 
وفي هذا السياق، يبرز عرض المشروع (Pitch) كأداة أساسية لإقناع المستثمرين أو الشركاء بقيمة الفكرة وجدواها.
مفهوم عرض المشروع (Pitch)
هو تقديم مختصر وواضح ومقنع لفكرة مشروع بهدف جذب الاهتمام والحصول على دعم مالي أو معنوي، ويمتاز بكونه قصيرا لا يتجاوز الدقائق الخمس، ومركزا وموجّها لجمهور محدد مثل المستثمرين أو لجنة التحكيم كما هو الحال في الجامعة.
أهمية الـ Pitch في المؤسسة الناشئة: تتمثل هذه الأهمية في عدد من النقاط لعل أهمها:
· جذب التمويل 
· كسب ثقة المستثمرين 
· توضيح رؤية المشروع 
· اختبار قوة الفكرة 
· بناء شبكة من العلاقات 
مكونات عرض المشروع الناجح: 
· عرض المشكلة ويجب أن تكون واضحة وواقعية 
· تقديم الحل حيث يوضح كيف يحل مشروعك هذه المشكلة، وما الذي يميز حلك عن غيره؟ 
· توضيح القيمة الموجودة في مشروعك، أي لماذا مشروعك مهم؟ أو ما الفائدة التي يقدمها؟ 
· توضيح السوق أي من هم العملاء المستهدفون؟ وما حجم السوق التي يوجه إليها هذا المنتوج؟ 
· نموذج العمل وشرح كيف سيحقق المشروع الربح؟ 
· توضيح المنافسة والتميز: من هم المنافسون؟  وما الذي يجعلك مختلفًا؟ 
· تحديد فريق العمل: من يعمل على المشروع؟ وما خبراتهم؟ 
· الجانب المالي، ويتضمن تقدير التكاليف والأرباح وتحديد الاحتياجات التمويلية .
خصائص العرض الجيد
· الوضوح والبساطة 
· الإقناع والثقة 
· التنظيم والتسلسل 
· استخدام لغة مناسبة للجمهور 
· احترام الوقت 
أخطاء شائعة يجب تجنبها
· الإطالة والتفصيل الممل 
· استعمال مصطلحات معقدة دون شرح 
· غياب التركيز 
· ضعف الإقناع 
· تجاهل احتياجات الجمهور 
 خاتمة
يُعد عرض المشروع (Pitch) مهارة أساسية في عالم المقاولاتية، إذ لا يكفي أن تكون الفكرة جيدة، بل يجب أن تُعرض بطريقة مقنعة. ومن ثمّ، فإن نجاح المؤسسة الناشئة يبدأ غالبًا بـالعرض الناجح. 
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